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Onderzoek naar de kracht van pre-roll-advertising

binnen het NRC-podcastnetwerk.

Podcast versterkt de boodschap

Weinig mediumtypen doen wat NRC-podcast

doet: de boodschap efficient en succesvol .
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overbrengen aan de luisteraar. Alle 5 pre-roll-
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campagnes in dit onderzoek realiseren met een
beperkte mediadruk (500.000 impressies) en
een korte looptijd (4 weken) significante

communicatie-effecten bij gevestigde merken.
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*resultaat binnen hoge contactgroep

Succesvol in boodschapoverdracht
De reclameherinnering van pre-rolls bij podcastluisteraars is zeer hoog. Ook scoren pre-
rolls hoog op boodschapoverdracht Beide cijfers liggen voor pre-roll-campagnes hoger

dan die van bijvoorbeeld de benchmark voor reguliere radio.

De podcastbeleving: alle aandacht voor de boodschap
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gemiddelde score alle gemeten campagnes geeft aan de boodschap van
B zeker gehoord misschien gehoord de pre-roll te hebben gehoord



Hoog gewaardeerd en duidelijk
Pre-roll-uitingen worden hoog gewaardeerd en scoren hoog op duidelijkheid van
afzender én boodschap. Hiermee voldoen alle gemeten campagnes aan de

randvoorwaarden voor communicatie-effect.
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Luisterfrequentie

* 46 procent van de NRC Vandaag-luisteraars luistert wekelijks tot

dagelijks naar NRC Vandaag.

» Luisteraars met minimaal wekelijkse gebruiksfrequentie luisteren

gemiddeld naar 5 verschillende NRC-podcaststitels

Betrokken luisteraars zorgen voor méér effect
Frequentie telt. Onder de wekelijkse luisteraars is de herkenning van de campagne in

alle gevallen significant hoger.
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NRC-podcasts: ruim 3 miljoen beluisteringen elke maand.
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