




Voor de elfde editie van de Markteffect Podcast Monitor hebben we gekozen voor een vernieuwende aanpak. Naast het vertrouwde onderzoek naar de 

populariteit, het sentiment en het luistergedrag van podcasts, hebben we dit keer voor het eerst gekeken naar de verschillende typen 

podcastluisteraars. We hebben onderzocht hoe zij naar podcasts luisteren en op welke momenten. Benieuwd naar de vijf luisteraartypen en wat zij 

belangrijk vinden? Blader dan snel verder naar bladzijde 23.

Om het gemakkelijk te maken voor de snelle lezers, hebben we hieronder enkele opvallende resultaten opgesomd, die je verspreid over deze rapportage terug 

kunt vinden.

• 51% van de Nederlanders luistert wel eens naar een podcast (stabiel)

• Nederlanders zijn zeker nog niet podcast-moe: 60% staat open voor het ontdekken van nieuwe podcasts 

• 15% van de luisteraars heeft wel eens betaald om podcast te beluisteren

• Mannen kiezen vooral voor podcasts over nieuws en politiek, sport en technologie. 

Vrouwen luisteren vaker naar gezondheid, (true) crime/verhalen en psychologie.

• Iets meer dan de helft van de luisteraars (51%) zet een podcast aan tijdens hun dagelijkse routine, zoals koken, 

schoonmaken of reizen naar school of werk.

• Iets meer dan de helft van de Nederlanders (53%) geeft aan dat zij het fijn vinden 

niet altijd aandachtig te hoeven luisteren, waardoor ze de podcast vaak op de achtergrond afspelen. 

• Verder luistert 38% van de luisteraars voornamelijk naar podcasts voor vermaak, in plaats van om iets nieuws te leren.

De markt van podcasts blijft in ontwikkeling. Voor eventuele vragen, toevoegingen, opmerkingen of suggesties voor volgende metingen, houden wij ons 

natuurlijk aanbevolen.

Ik wens jullie veel leesplezier!

Michael Petit / Markteffect
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Dit type luisteraar is niet sterk

betrokken bij de podcasts die

ze beluisteren en gebruikt

deze vooral voor ontspanning

en lichte afleiding, zonder zich

te binden aan specifieke

shows of hosts. Ze luisteren

dan ook minder dan eens per

maand naar podcasts.

Dit segment bestaat uit

luisteraars die sterk betrokken

zijn bij hun favoriete podcasts

en deze vaak integreren in hun

dagelijkse routines. Hun

betrokkenheid is zo groot dat

ze bereid zijn te betalen om te

blijven luisteren.

Dit type luisteraar is zeer 

betrokken bij specifieke 

genres en blijft consistent in 

hun podcastkeuze, waarbij ze 

podcasts voornamelijk als 

achtergrondvermaak tijdens 

dagelijkse activiteiten 

gebruiken. De focus ligt vaak 

op de taak die ze uitvoeren, 

hoewel de podcast een 

belangrijk onderdeel van hun 

routine blijft.

Deze luisteraars zijn trouw aan 

specifieke podcasts en volgen 

deze meestal in hun geheel. Ze 

vinden de podcast-host 

belangrijk en volgen deze ook 

buiten de podcast om. Zelfs 

als de inhoud minder 

interessant is, blijven ze 

luisteren vanwege hun 

waardering voor de host.

Dit segment bestaat uit 

luisteraars die podcasts 

beschouwen als een essentieel 

hulpmiddel voor persoonlijke 

groei en ontwikkeling. Ze 

gebruiken podcasts om nieuwe 

inzichten op te doen en 

gemotiveerd te raken, met een 

focus op persoonlijke en 

professionele verbetering.

Luistert minder dan eens per 

maand
Luistert dagelijks Luistert wekelijks Luistert wekelijks Luistert dagelijks 

Luistert tijdens 

huishoudelijke taken

Luistert tijdens 

huishoudelijke taken en 

onderweg

Luistert thuis

One pager?
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“Een betrokken en consistente luisteraar die podcasts niet alleen ziet als 

vermaak, maar ook als een bron van kennis en actualiteiten, waardoor het 

een vast onderdeel is van hun leven.”
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“Een jonge, sociale luisteraar die zich sterk aangetrokken voelt tot 

specifieke hosts en hun persoonlijkheden. Ze hechten zowel waarde aan 

het onderwerp als aan de presentator.”



•

•

•

“Beschouwt podcasts als een essentieel hulpmiddel voor persoonlijke en 

professionele groei.”
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“Een flexibele en nieuwsgierige luisteraar die graag ontdekt en verkent, 

zonder zich sterk te binden aan specifieke podcasts of vaste 

luistermomenten.”



https://markteffect.nl/typen-onderzoek/klanttevredenheidsonderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/medewerkerstevredenheids-onderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/doelgroeponderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/customer-journey
https://markteffect.nl/branches/sportmarketing/sponsor-effectmeting
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/campagne-pre-test

